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Entwicklungen der Ubernachtungen in Hochheim am
Main

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben 2008 bis 2016 (2008 = 100)
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-
Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden 2017 dW'f
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Ubernachtungszahlen weichen neuen
Wertschopfungsparametern

1

,Destinationen an ihren Ubernachtungserfolgen zu
messen, ohne die erzielte bzw. erzielbare Wertschopfung
zU berechnen, gehort ebenso der Vergangenheit an, wie

das Hoffen auf bessere meteorologische oder
wirtschaftliche Bedingungen.

Die wirtschaftliche Erfolgsformel flr Hotels,
Destinationen, Freizeitanbieter und Stadte wird lauten:
Auslastung mal Preis.”

-
Quelle: ITB Thesenmanifest 2017. Formuliert von Chistoph Engl, BrandTrust dW'f
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- Warum diese Studie?

Sie brauchen verlassliche Informationen...

zum Messen lhres Erfolgs!

zur Begrindung Ihrer Ausgaben und
Zukunftsinvestitionen!

zur Bewusstseinsbildung bei Einheimischen!

zur Uberzeugung von Leistungstragern!

flr tourismuspolitische Entscheidungen!

zur Aktualisierung der strategischen Ziele!

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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- Eine einfache Rechnung?

Nachfragevolumen )@l J-Tagesausgaben — Bruttoumsatz

EE

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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Vorgehensweise

differenziert nach den wichtigsten Tourismussegmenten,

iIndividuell aufbereitet und gewichtet,

Immer auf aktuellstem verfugbaren Stand,
mit Darstellung der profitierenden Branchen,
der Beschaftigungs- und Einkommenseffekte

__
V Berechnet werden Aufenthaltstage, Ausgaben und Umsatze
O
O
¢
¢
¢
O

und des Steueraufkommens sowie der Steuereinnahmen.

-
Quelle: dwif 2017 dW'f
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Datengrundlage (Auswahl)

<> <>

dwif-Grundlagenstudien Sonderauswertungen Daten und Analysen im/uber
und Untersuchungen aus der amtlichen Statistik das Untersuchungsgebiet
« Tagesreisen der « Beherbergung * Internetrecherchen
Deutschen « Umsatzsteuer « Unterkunftsverzeich-
 Ausgaben der . VGR nis
Jbernachtungsgast . ot
J bg ?C h? gj Jaste - Bevodlkerung und Statistiken und
inbeutschian Haushalte Daten der Leistungs-
» Betriebsvergleiche trager

« Beschaftigung und .
Erwerbstéatigkeit * Personiiche Ge-
sprache

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f

fur das Gastgewerbe
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- Ubernachtungen nach Unterkunftsart

4
0 ey,

’043 esfe .

Privatvermietung 7,8% 4#0 (¢

AT
A 04/ fl,{:,

insgesamt rund 0,047 Mio. Ubernachtungen

Gasthofe und
Pensionen 19,3%

Hotel/ Hotel garni
72,9%

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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- Definition des Tagesreiseverkehrs

Quelle:  dwif 2017
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- Ein Tagesausflug kann sein...

BetrieDs-, Schul- oder Vereinsausflug
100, Schloss, Museum, Ausstellung

Nttt it b er e e mit Freunden oder Verwandten

reizeitparkKonzert, Volksfest, Event, Sportveranstalt

Radeln, Wandern, Baden, Skifahren
Shl]l]l]ll][]“ Tellnahme an Seminaren und Schulungen

2 [lassische Geschiftskontakte

e |
w—

Ausflugsrestaurant besuchen

Kongress- und Messebe

... und vieles andere mehr!

consulting



Datenquellen zum Tagesbesucherverkehr

<> <>

Grundlagenuntersuchung: Daten und Orts- / regionalspezifische
Tagesreisen der Deutschen Statistiken Detailanalysen

Statistisches Bundesamt DP‘?T&.“S

Fachserie 1 Reihe 1.3

Bevélkerung und Erwerbstatigkeit

Bevolkerungsfortschreibung auf Grundlage
des Zensus 2011

Tagesreisen der Deutschen

e ¥ KULTUR
e TOURISTISCHE
HIGHLIGHTS

Quelle: BMWi 2014, DESTATIS 2016, dwif 2017, Hochheim am Main Marketing 2017

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Stadt Hochheim am Main 2016 Folie 13 consu Tln




- Bedeutung des Tagestourismus

Tagesreisen
0,8 Mio.
o

rund 19 Tagesreisen
je gewerbliche Ubernachtung

Vorsicht: Nicht Ubertragbar auf andere Jahre und andere Orte!
Quelle:  dwif 2017 dW'-f
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- Abgrenzung touristischer Ausgaben

Quelle:  dwif 2017
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Grundlagenstudie: Ausgaben
der Ubernachtungsgaste

Quelle:

<>

Ausgaben der
Uibernachtungsgiiste
in Deutschland

Dr Bernhard Harrer, Sitvia Schem
Manchen - Schriftenreihe Ni. 53 /2010

<>

Qualitatsmonitor
Deutschland-Tourismus

Qualtatsmonitor | () Deutschland 779
weond (s

Qualititsmonitor
gcutschland—Tourismus

nisse 20m/2012

dwif 2017; Hochheim am Main Marketing 2017; Google GeoBasis-DE/BKG 2017
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Datenquellen Ausgaben der Ubernachtungsgaste

Statistiken und regional-

spezifische Detailanalysen

820€1

Rhej 5
“*1a8s  Hochheimer,
Mainufer

4’0:"._,4@ <o - 4%
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Datenquellen Ausgaben der Tagesgaste

O 0

Grundlagenuntersuchung: Kombiniert mit zahlreichen
Tagesreisen der Deutschen Plausibilitatskontrollen

Statistisches Bundesamt DE"STA,"S

Steuerpflichtige Untemehmen

leren Lieferungen und Leistungen
nach wirtschaftlicher Gliederung

Tagesreisen der Deutschen

irretnspioge s

e, e g, o4 Qo

-
Quelle:  BMWi 2014, DESTATIS 2016, dwif 2017 dW'f
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Ausgaben der Gaste vor Ort

Quelle:  dwif 2017
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Bedeutung der touristischen Marktsegmente

Aufenthaltstage 0,847 Mio. Bruttoumséatze 27,4 Mio.
0.5% ___L1% ___

Privatvermieter
(< 10 Betten)

Gewerbliche Betriebe
(= 10 Betten; ohne Camping)

Tagesreisen

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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- Direkte Profiteure des Tourismus

Gesamt 27,4 Mio. €

Gastgewerbe 13,2 Mio. €

_\g Einzelhandel 8,6 Mio. €

@ Dienstleistungen 5,6 Mio. €

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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- Direkte Profiteure des Tourismus
- Ubernachtungs- versus Tagesbesucher -

Ubernachtungsgaste 5,4 Mio. € Tagesbesucher 22,0 Mio. €

Gastgewerbe Einzelhandel @ Dienstleistungen
Quelle:  dwif 2017 dW'.f
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- Wertschopfung 1. Umsatzstufe

Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie

Stadtfiihrungen

N4

Lebensmittelgeschafte

k-

2=

Hotellerie ~/

Ferienwohnungen

Wertschopfung

sonst. Einzelhandel
(A

1. Umsatzstufe

- —
Schifffahrt

Bader

OPNV NE 4
" Eintrittsgebiihren

Quelle:  dwif 2017
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- Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe

Vorleistungen

Backereien ) _
Gartnereien

~ V/

Werbeagenturen

é Weinbaubetriebe
Steuerberater !

Wertschopfung

2 Umsatzstufe Grol3-/Einzelhandel

Energie

Banken/Sparkassen
it

Versicherungen
Pl

augewerbe

Quelle:  dwif 2017

dwif
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- Ableitung der direkten und indirekten
touristischen Einkommenswirkungen

Bruttoumsatz > Mehrwertsteuer
27,4 Mio. € 3,5 Mio. €
!
Nettoumsatz > Vorleistungen
23,9 Mio. € 16,1 Mio. €
! !
1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe
direktes Einkommen indirektes Einkommen
7,8 Mio. € 4.9 Mio. €
I , |
v
Relativer Beitrag zum touristischer
Primareinkommen  —  Einkommensbeitrag
1.9 % 12,7 Mio. €
Quelle:  dwif 2017 dW'.f
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- Beschaftigungseffekte durch den Tourismus

340 Personen,

die durch den Tourismus in Hochheim am Main ein @-Primareinkommen
(= 36.929,- €) pro Kopf beziehen kdnnten.

At IRAT RTRAM

Quelle:  dwif 2017
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Tourismus bringt Steueraufkommen!

Grundsteuer

Mehrwertsteuer
Gewerbesteuer

Einkommensteuer _
Zweitwohnungssteuer
Kurtaxe (Gast)

Tourismusabgabe (Gewerbe)

ca. 2,6 Mio. €

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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Touristisch bedingte
Einnahmen aus
Steuern und Abgaben
ca. 0,8 Mio. €°

* Touristisch bedingte Steuern und Abgaben insgesamt (= 0,844 Mio. €) abziiglich Kreisumlage und sonstige Aufwendungen (= 0,367 Mio. €) ergibt Nettosteuereinnahmen von 0,477 Mio. €

Quelle: dwif 2017 l - F
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- Die (Streit-)Frage:

Wie hoch ist der touristisch bedingte prozentuale Produktanteil?

Unbestritten: ,touristische Infrastruktur” bedeutet:
» Urlaubsatmosphare/ Wohlfuhlfaktor flir Gaste
» Lebensqualitat/ Wohlfthlfaktor fir Einheimische

Wie wiirde die ortliche Infrastruktur aussehen, wenn es
keine Gaste/ Tourismus gabe?

Unbestrittene Selbstverwaltungsaufgabe:

Gemeinden entscheiden selbst im Rahmen ihrer Moglichkeiten Gber Art
und Inhalt einer nachhaltigen Tourismus- und Ortsentwicklung

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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- Auswertung Kommunale Kennziffern

Produktbereiche
01: Innere Verwaltung

02: Sicherheit und Ordnung
04: Kultur und Wissenschaft
05: Soziale Leistungen

06: Kinder-, Jugend- und Familienhilfe : :
08: Sportforderung Wo sind die

09: Raumliche Planung und Entwicklung, Schnittstellen?
Geoinformation

10: Bauen und Wohnen
11: Ver- und Entsorgung
12: Verkehrsflachen und -anlagen, OPNV
13: Natur- und Landschaftspflege

15: Wirtschaft und Tourismus

k6: Algemeine Finanzwirtschaft dwif

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die Stadt Hochheim am Main 2016 Folie 29 consu T!n (




- Touristische, kommunale Kosten-Nutzenbilanz

Aufwendungen/

Kommunale Kennziffern

Ausgaben
2016

EUR

Gesamthaushalt 882.679 590.407 + 292.272

Hochheimer Wohnungsbau GmbH

3 Betriebszweige 415.733 454.367 - 38.634

Ergebnis 2016 1.298.412 1.044.774 + 253.638

-
Quelle:  dwif 2017 dW'f
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Eckdaten zum Tourismus in Hochheim am Main

Touristische Aufenthaltstage 0,847 Mio.

Touristische Bruttoumsatze 27,4 Mio. €

Einkommenseffekte 12,7 Mio. €

Relativer Beitrag zum

Primareinkommen o510
Einkommenséaquivalent 340 Personen
Steueraufkommen 2,6 Mio. €
Quelle: ~ dwif 2017 dwif
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Kennziffernvergleich

Vergleich ausgewahlter Kennziffern Hochheim am Main
Datenbasis 2016 2014

Ubernachtungen gegen Entgelt gesamt 0,047 Mio. 34,18 Mio.
- je Einwohner 2,63 5,65
@-Tagesausgaben (Ubernachtungsgaste gegen

2 : ( o 2 114,89 € 132,90 €
Entgelt)
Tagesreisen gesamt 0,8 Mio. 226,9 Mio.

- je Einwohner . 45 38

@-Tagesausgaben (Tagesgaste) ‘ 27,50 € 28,30 €

Tagesreisen je UN gegen Entgelt 17 6,6

- Anteil der Dienstleistungen 20,4% 20,2%
1,9% 3,3%

Touristischer Beitrag zum Priméareinkommen (relativ)

-
Quelle: dwif 2017. dW'f
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- Tourismus in Hochheim - Potenzial

* Analyse Wirtschaftsfaktor Tourismus: Status Quo Analyse
* (Naturraumliches) Potenzial fur touristische Nutzung vorhanden
 direkte Flusslage
* Weinanbaugebiet Rheingau
* Nahe zu Frankfurt / Mainz / Wiesbaden
« Grol3es kulturelles Angebot
 Touristisches Profil als Wein- und Sektstadt:
« Wer sind wir und woflr stehen wir?
* Wo md6chten wir hin?
« Wen wollen wir damit ansprechen?
« Wie setzen wir unsere Ziele um?

» Potenzial fur Tourismusintensivierung vorhanden!
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- Mogliche Handlungsfelder und Mal3nahmen

Zukunftige touristische Strategie und touristisches Angebot

« Marke: Profil als Wein- und Sektstadt: Kultur- und Freizeitstandort im
Einzugsgebiet von Grol3stadten (Mainz, Wiesbaden, Frankfurt etc.)

« Erh6hung Angebotsqualitat sowie Angebotsvernetzung und -pakete
—Tourismusstrategie / Konzept und Gastebefragungen auf Markten / Festen

Kapazitaten und Moglichkeiten im Ubernachtungsmarkt

« Mehr Beherbergungskapazitaten notwendig?

 Welches Segment und welche Zielgruppe (Geschaftstourismus, hochpreisige
Hotellerie, Ferienwohnungsmarkt, Reisemobilstellplatz?)

— Hotelbedarfsanalyse
Infrastruktur

« Bessere Verknupfung an Wander- / Radwegenetze: Bereitstellung
zielgruppenspezifisches Angebot: zertifizierte Betriebe, Wegeleitsystem etc.

« Mainanleger + touristische Erschlie3ung Mainufer

Vertiefte Marketingkooperationen: Rheingau, Frankfurt RheinMain

Anlaufstelle fur Gaste: Tourist-Info .
dwif
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- Wirtschafts- und Standortfaktor Tourismus

Stabilisator

Regional-
entwicklung

Attraktivitats-

effekte . _
' Okonomische

Effekte

Infra-
struktur- }

SHEINE Standort-
\ S{EIE
t
\\ dwif
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Attraktivitdat und Image/
Standorteffekte

Okonomische
Effekte

Infrastruktur-/
Standorteffekte

Stabilisierung/
Standort-/
Infrastruktur-
effekte

Gastfreundschaft und Servicedenken in der Region schaffen
Offenheit und ein positives Wirtschaftsumfeld fir alle.

Unsere eigene Belegschaft identifiziert sich stark und positiv
mit der Region.

Das positive Freizeit- und Standortimage nutzt auch unserem
Unternehmensimage und unserer Bekanntheit.

Positives Standortimage, Lebensqualitdat und Dynamik
beférdern unsere Standortperspektive.

Freizeitsektor und Tourismus stdrken als wichtige
Einkommensalternativen die regionale Wirtschaftsstruktur und
damit das wirtschaftliche Umfeld.

Gastronomie, Unterkiinfte und Tagungsmadglichkeiten bilden die
Basis flir den Geschiaftsreiseverkehr, gute Kunden- und
Lieferantenbeziehungen in der Gibrigen Wirtschaft, lassen
Firmenveranstaltungen standortnah und in attraktivem Rahmen
durchfiihren.

Derzeitige Mitarbeiter werden durch hohe Lebensqualitdt und
Freizeitwert am Wohn- und Arbeitsort und damit auch an den
Betrieb gebunden.

Hoher Freizeitwert und Lebensqualitat erleichtern uns die
Personalgewinnung von auBerhalb.

Jiingere Einwohner entscheiden sich wegen hoher
Lebensqualitat und Freizeitwert fiir den Verbleib in der
Region und sind ein wichtiges Arbeitskraftereservoir fiir uns.

Quelle: Sparkassen-Tourismusbarometer Westfalen-Lippe 2017, dwif 2017.
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Bedeutung der verschiedenen Wirkungsdimensionen
des Freizeit- und Tourismussektors

Industrie und Gastgewerbe/
Gewerbe Freizeitsektor
0% Zustimmung 100%
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